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la Administracion de la tarjeta solici-
tada previamente, con motivo de la
ordenacién de los transportes de per-
sonas y mercancias por carretera,
gue se enumeran en los apartados
siguientes:

A) Tarjeta de la persona conductera
(TC).

B) Tarjeta de empresa (TE).

C) Tarjeta de taller (TT).

3. Sujetos pasivos.

Son sujetos pasivos de esta tasa las
personas fisicas y juridicas, asi
como las entidades a que se refiere
el articulo 35.4 de la Ley General
Tributaria, que soliciten, o a quienes
se les entregue cualquiera de las
tarjetas relacionadas en el apartado
anterior.

4. Cuotas.

1. Expedicion y entrega de tarjeta habi-
litante para la persona conductora
(TC): 40,00 €.

2. Expedicién y entrega de tarjeta de
empresa (TE): 40,00 €.

3. Expedicion y enfrega de 1a tarjeta de
taller (TT): 40,00 €.

5. Devengo.

El devengo de la tasa se producira en
el momento en que la prestacion del
servicio sea solicitada por los sujetos
pasivos.

6. Liguidacién y pago.

Los Servicios de Transportes de las
Delegaciones Provinciales de la Con-
sejeria competente en materia de
transportes seran los encargados de
liquidar la tasa.

El importe de la misma sera ingresa-
do en el momento de! devengo en la
Tesoreria General de la Junta de
Comunidades de Castilla-La Mancha
con arregic a la normativa estableci-
da.

Disposicion transitoria

1. La Administracién Regional podré
ampliar las concesiones actuales de
transporte regular de personas por
carretera de su titularidad por un plazo
maximo de 10 afos.

2. Para la ampliacidén de dicho plazo,
el concesionario debera solicitarto
motivadamente y manifestar 1as meje-
ras que pretende introducir en la pres-

taciéon del servicio, entre otras posi-
hles circunstancias, la oferta de expe-
diciones, las caracteristicas del mate-
rial mévil y el régimen econdmico de
la concesion. Dichas peticiones se
presentaran en el plazo de dos meses
desde la entrada en vigor de esta
Ley.

3. La Administracion Regional valorara
las peticiones formuladas en funcion
de su adecuacién a sus planes y pro-
gramas vigentes, en especial el Plan
Director de Transportes, y de la cohe-
rencia entre las mejoras ofrecidas y el
periodo de ampliacion concesicnal
solicitado. Asimismo, la Administracién
podra tanto exigir otras actuaciones o
mejoras al concesionario para acceder
a la ampliacién del plazo solicitado,
como limitar la ampliacion del plazo en
funcién de las mejoras aceptadas por
aquel.

Disposicion derogateria

Quedan derogadas cuantas disposicio-
nes de igual o inferior rangc se opon-
gan a lo establecido en la presente
Ley.

Disposiciones finales

Primera.- En lo no previsto en la pre-
sente Ley, serd de aplicacién supleto-
ria la legislacion estatal en materia de
transportes.

Segunda.- Se autcriza al Consejo de
Gobierno de Castilla la Mancha para
dictar cuantas disposiciones reglamen-
tarias sean necesarias en orden a la
adecuada aplicacion de esta Ley.

Tercera.- La presente Ley entrara en
vigor el dia siguiente al de su publica-
cién en el Diario Oficial de Castilla-La
Mancha.

Toledo, 29 de diciembre de 2005
. El Presidente
JOSE MARIA BARREDA FONTES
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Ley 15/2005, de 29-12-2005, de
creacion del Instituto de Promo-
cién Turistica de Castilla-La
Mancha.

Las Cortes de Castilla-La Mancha han
aprobado y yo, en nombre del Rey,
promulgo la siguiente Ley

Exposicion de motivos

Uno de los objetivos basicos de la
accion publica de la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mancha, segun el
articulo 4 del Estatuto de Autonomia,
aprobado por Ley Organica 9/1982, de
10 de agosto, ha de ser el aprovecha-
miente y la potenciacién de los recur-
sos econdmicos de Castilla-La Mancha
y, en especial de su agricultura, gana-
deria, mineria, industria y turismo, atri-
buyendo a la misma en su articulo
31.1.18% la competencia exclusiva en
materia de promocién y ordenacién
turistica. Por su parte el articulo 53.2
del texto estatutario faculta a la Junta
de Comunidades para constituir
empresas publicas como medio de eje-
cucion de las funciones que sean de
su competencia, concretando las com-
petencias de autoorganizacion atribui-
das por el articulo 31.1.12,

Para desarrollar una politica empresa-
riai moderna y con criterios innovado-
res, es aconsejable separar la activi-
dad de promocion de las restantes
actividades que desarrolla la Adminis-
tracion regional, en aras de una mejor
planificacion y desarrollo descentrali-
zado de las estrategias de promocién
del turismo regional, ante el dinamismo
que requiere una actividad como la
promocion turistica.

Es objeto, por tanto, de la presente
Ley, la creacion del Instituto de Promo-
cién Turistica y regular los aspectos
basicos de su régimen de funciona-
miento, para propiciar desde el maxi-
mo rigor, una mas eficaz gestion de la
actividad de fomentc de los recursos
turisticos de Castilla-La Mancha, pro-
curando un adecuado control y coordi-
nacion de la gestion y optimizando los
recursos disponibles, en la linea ya
marcada por otras Comunidades Autd-
nomas.

Articulo 1. Objeto de la Ley.

Se crea el Instituto de Promocion
Turistica de Castilla-La Mancha como
instrumento al servicio de la promocién
de los recursos turisticos de la Region,
quedando adscrite a la Consejeria
competente en materia de turismo.

Articulo 2. Forma juridica.

El Instituto de Promocién Turistica adop-
ta la forma juridica de sociedad anénima
mercantil, por lo que sus actividades se
regiran por el Ordenamiento Juridico pri-
vado, salvo en las materias que le sea
de aplicacién la normativa presupuesta-
ria, contable, patrimonial, de control
financiero y contratacion.
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Articulo 3. Relaciones entre la Admi-
nistracién de la Junta de Comunidades
de Castilla-La Mancha y el Instituto de
Promocién Turistica.

Las relaciones entre la Administracion
de la Junta de Comunidades de Casti-
lla-La Mancha y el Instituto de Promo-
cién Turistica se regularan a través de
los correspondientes encargos aproba-
dos por el Consejo de Gobierno, a pro-
puesta de la Consejeria competente
en materia de turismo, asi como por
las instrucciones de caracter general
que establezca esta Gltima.

Articulo 4. Funciones.

1.- El Instituto de Promocidn Turistica
de Castilla-La Mancha tiene como fun-
ciones:

a} El desarrollo de las actividades rela-
cionadas con la promocion y fomento
de los distintos productos y servicios
turisticos de Castilla-La Mancha y la
potenciacion de su oferta turistica.

b) El disefio y ejecucion de campafias
de promocion y comercializacién del
turismo regional.

¢) La edicion de folletos, libros y mate-
rial audiovisual.

d) La participacién en ferias y eventos
relacionados con el turismo.

e) La configuracién de sistemas de
informacién adecuados a las nuevas
necesidades del sector turistico, inclui-
dos los instrumentos de difusion.

f} La aplicacién de las nuevas tecnolo-
gias a la comercializacion turistica.

g) La programacién y promocién de
productos turisticos innovadores.

h) La informacién turistica regional de
caracter institucional.

i) Fomentar la formacién profesional
del sector, en relacién a la promocién y
la comercializacion turistica a través
de cursos, seminarios, jormadas y con-
cediendo becas y similares o realizan-
do cualquier tipo de actividades dirigi-
das a este fin.

j) Apoyar la realizacién de actuaciones
conjuntas de cooperacion, instrumen-
tando las relaciones con otros entes,
tanto publicos como privados.

k) Cualquier otra actividad relacionada
con la promocion turistica regional que
se considere necesaria para el cumpli-
mientc de sus fines.

2.- No obstante lo dispuesto en el
apartado anterior, el Instituto de Pro-
mocién Turistica de Castilla-La Man-
cha en ningln caso podra disponer por
si mismo de facultades que impliquen
el gjercicio de autoridad publica.

Articulo 5. Medios y recursos,

1. El Institutc de Promocion Turistica
de Castilla-La Mancha, estando facul-
tado para realizar cualquier actividad
para la consecucién de su objeto,
podra en particular firmar convenios y
acuerdos con Administraciones Publi-
cas y particulares, asl como obtener y
gestionar la financiacién precisa.

2. Los recursos del Instituto de Promo-
cién Turistica de Castilla-La Mancha
estaran constituidos por:

a) Los de su propio capital social.

b} Las transferencias recibidas de los

presupuesios de las Administraciones
Pdblicas autondmica, estatal, europea
y local, asi como de las empresas
plblicas.

c) Los créditos y demas operaciones
financieras que pueda concertar con
entidades de crédito y ahorro.

d} Los productos, rentas e incrementos
de su patrimonio.

e) Los ingresos ordinarios y extraordi-
narios obtenidos en el gjercicio de su
actividad.

f) Las aportaciones de cualquier tipo o
subvenciones, reintegrables o no, y las
donaciones realizadas a su favor.

g) Las compensaciones o tarifas que
se establezcan en las actuaciones que
realice por encargo de la Administra-
cién regicnal.

h) Cualquier otro recurso no previsto
en los apartados antetiores que pueda
serle atribuido por disposicién legal o
acto juridico.

Articulo 6. Capital Social.

1. El capital social inicial del Instituto
de Promocion Turistica de Castilla-La
Mancha se fija en cuatrocientos ochen-
ta mil euros, que sera totalmente
desembolsado por la Junta de Comu-
nidades de Castilla-La Mancha al tiem-
po del otorgamiento de |la escritura
publica de constitucién.

2. La participacién de la Junta de
Comunidades en el capital social no
podra ser inferior, en ningln momento,
al cincuenta y uno por ciento, pudiendo
participar, en su ¢aso, en el capital res-
tante, otros organismos, Administracio-
nes o empresas de Castilla-La Mancha
con intereses en materia de promocién
turistica.

3. La transmision de acciones, asi
como el aumento o disminucion de
capital, deberan ser autorizados por el
Consejo de Gobierno, previo informe
de la Consejeria competente en mate-
ria de turismo, con independencia, en
el primer caso, del porcentaje de dis-
minucién que la transmision suponga

en la participacién de la Junta de
Comunidades de Castilla-La Mancha,
no siendo de aplicacidn el régimen
establecido en el articulo 55 de la ley
6/1985, de 13 de noviembre, de Patri-
monio de Castilla-La Mancha.

Articulo 7. Patrimonio.

1. El patrimonio del Instituto de Promo-
cion Turistica de Castilla-La Mancha
estara integrado por los bienes y dere-
chos que se le adscriban y por aque-
llos ofros que en lo sucesivo adquiera
o se le atribuyan por cualquier persona
y en virtud de cualquier titulo.

2. Las operaciones de cambio de
denominacién o de reordenacion del
sector pablico de la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mancha que afec-
ten al Instituto de Promocion Turistica
de Castilla-La Mancha no estaran suje-
tas al régimen establecido en el
articulo 55 de la Ley 6/1985, de 13 de
noviembre, de Patrimonio de la Comu-
nidad Auténoma de Castilla-La Man-
cha y, a efectos de derechos frente a
terceros, tendran la mera considera-
cidn de cambio de competencias entre
érganos dentro del saector plblico de la
Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha y no podran ser entendidas
como causa de modificacién o de rese-
lucion de las relaciones juridicas que
mantengan tales sociedades.

Articulo 8. Personal directivo y régimen
laboral.

1.- El personal del Institutc de Promo-
cion Turistica de Castilla-La Mancha
se regira por normas de Derecho
Laboral o Privado y en su forma de
provision se respetaran los principios
de publicidad, mérito, capacidad e
igualdad.

2.- El Gerente del Institutc de Promo-
cion Turistica de Castilla-L.a Mancha
podra ser nombrado y separado del
servicio a instancia de! Consejo de
Administracidn del misma.

3.- El personal directivo estara obliga-
do a formular la declaracién de activi-
dades, bienes y rentas establecida en
el articulo 20 de la Ley 11/2003, de 25
de septiembre, del Gobierno y del
Consejo Consultivo.

4.- El personal directivo del Instituto de
Promocién Turistica de Castilla-La
Mancha ejercera su actividad con dedi-
cacién exclusiva.

§.- Los funcionarios que pasen a pres-
tar sus servicios en puestos directivos
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quedaran en la situacién administrativa
de servicios especiales.

Articulo 9. Avales y créditos.

La Junta de Comunidades de Castilla-
La Mancha podra prestar avales para
las operaciones de crédito interior y
exterior que se concierten con el Insti-
tuto de Promocién Turistica de Casti-
lla-La Mancha y dentro de los limites
que dispongan los Presupuestos
Generales de la Junta de Camunida-
des de Castilla-La Mancha, previa
autorizacién del Consejo de Gobierno.

Articulo 10. Controi financiero.

El control de carécter financierc del
Instituto de Promocién Turistica de
Castilla-La Mancha se efectuara de
acuerdo con lo establecido en el Capi-
tulo Il del Titulo IV del Texto Refundi-
do de la Ley de Hacienda de Castilla-
La Mancha, aprcbado por Decreto
Legislativo 1/2002, de 19 de noviem-
bre y con sujecion a la Ley 5/1993, de
27 de diciembre, de la Sindicatura de
Cuentas de Castilla-La Mancha.

Disposiciones Finales
Primera.

El Consejo de Gobiernc ordenara la
constitucion del Instituto de Promocion
Turistica de Castilla-La Mancha, S.A. y
aprobara sus estatutos en el plazo de
dos meses desde el dia siguiente al de
la publicacion de esta Ley.

Segunda.

La presente Ley entrara en vigor el dia
de su publicacion en el Diario Oficial
de Castilla-La Mancha.

Dado en Toledo, el 29 de diciembre de
2005

El Presidente
JOSE MARIA BARREDA FONTES
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Ley 16/2005, de 29-12-2005, del
Impuesto sobre determinadas
actividades que inciden en el
medio ambiente y del tipo auto-
némico del Impuesto sobre las
Ventas Minoristas de determina-
dos Hidrocarburos.

Las Cortes de Castilla-La Mancha han
aprobado y yo, en nombre del Rey,
promulgo la siguiente Ley

Exposicion de motivos

Las politicas de proteccién del medio
ambiente se suelen llevar a cabo, bien
mediante medidas especificas en las
que se establecen limites y ayudas
para reducir su deterioro, bien median-
te disposiciones de contenido econd-
mico que afectan a los costes de reali-
zacién de las actividades contaminan-
tes.

Entre estas ultimas se encuentran las
normas de naturaieza tributaria con las
que se pretende, por una parte, intro-
ducir un elemento disuasorio con el
que contribuir a frenar el deterioro del
medio ambiente al hacer mas onerosa
la practica de actividades contaminan-
tes, y por otra, obtener los recursos
necesarios para compensar a los ciu-
dadanos de una parte de los costes
que soportan como consecuencia de
dichas actividades.

En esta linea, la presente Ley contiene
dos tipos de medidas tributarias de
finalidad medioambiental. En el Capi-
tulo | se regula el impuesto sobre
determinadas actividades que inciden
en el medioc ambiente, creado por la
Ley 11/2000, de 26 de diciembre, y en
el Capitulo Il se establece el tipo auto-
némico del Impuesto sobre las Ventas
Minoristas de determinados Hidrocar-
buros. Ambas medidas afectan a la
emisién de gases contaminantes a la
atmodsfera; ademas, el impuesto sobre
determinadas actividades que inciden
en el medio ambiente continda gravan-
do, igual que en la normativa prece-
dente, la incidencia en el medio
ambiente ocasionada por las instala-
ciones nucleares existentes en la
Region.

La reforma del impuesto sobre deter-
minadas aciividades que inciden en el
medio ambiente se efectia en el ejer-
cicio de las competencias de la Junta
de Comunidades en materia de protec-
cion del medio ambiente, recogidas en
el articulo 32.7 del Estatuto de Autono-
mia, y de la autonomia financiera de la
Comunidad Autdnoma para establecer
y exigir sus propios tributos, reconoci-
da en el articulo 42.1 del mismo texto
legal, de acuerdo con lo dispuesto en
la Constitucion y en la Ley Organica de
Financiacidn de la Comunidades Autd-
nomas.

Las principales modificaciones que se
introducen en el impuesto afectan a la
determinacion de la base imponible y a
los tipos impaositivos del impuesto.
También se adapta el texto normativo
del gravamen a lo regulado en la Ley

58/2003, de 17 de diciembre, General
Tributaria y a las nuevas disposiciones
estatales y comunitarias en materia de
medio ambiente. Per Ultimo, para refor-
zar la finalidad medioambiental del tri-
buto, se afecta la totalidad de su rendi-
miento a la financiaciéon de gastos de
conservacion y mejora del medio
ambiente.

E! tipo autonémico del Impuesto sobre
las Ventas Minoristas de determinados
Hidrocarburos, que se fija en el Capitu-
lo Il de la Ley, se establece de acuerdo
con lo previsto en la Ley 26/2002, de 1
de julio, del régimen de cesién de tri-
butos a la Comunidad Auténoema de
Castilla-La Mancha y de fijacién del
alcance y condiciones de dicha cesidn
y en el articule 44 y la disposicion tran-
sitoria tercera de la Ley 21/2001, de 27
de diciembre, por la que se regulan las
medidas fiscales y administrativas del
nuevo sistema de financiacion de las
Comunidades Auténomas de régimen
comun y Ciudades con Estatute de
Autonomia. El rendimiento del impues-
to se afecta en su totalidad a gastos de
naturaleza sanitaria, segln dispone el
articulo 9.Uno.3 de la Ley 24/2001, de
27 de diciembre, de Medidas Fiscales,
Administrativas y del Orden Soclal,
creadora del impuesto.

Capitulo |
Impuesto sobre determinadas activida-
des que inciden en el medio ambiente

Seccidn 12, Disposiciones Generales

Articulo 1. Objeto vy finalidad del
impuesto.

1. El impuesto sobre actividades que
inciden en el medio ambiente es un
tributo propio de la Comunidad Auté-
noma de Castilla-La Mancha que
grava la contaminacion y los riesgos
que sobre el medio ambiente ocasio-
na la realizacién de determinadas
actividades, con el fin de contribuir a
compensar a la sociedad el coste que
soporta y a frenar el deterioro del
entorno natural.

2. El rendimiente derivado de este
impuesto queda afectado en su totali-
dad a gastos de conservacion y mejora
del medio ambiente en ia forma que
establezca la Ley de Presupuestos
Generales de la Junta de Comunida-
des de Castilla-La Mancha.

Articulo 2. Hecho imponible.
1. Constituye el hecho imponible del

impuesto la contaminacion y los riesgos
que en el medio ambiente son ocasio-



